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TLC con Estados Unidos

Una oportunidad empresarial para la region

Numerosas han sido las conferencias y talleres
que sean venido realizando conjuntamente con
Proexport para informar %1 preparar a los
empresarios de la region con relaciéon al TLC con los
Estados Unidos, la mayor economia del mundo, el
socio mds importante de Colombia con un mercado
de 300 millones de consumidores, como se definié
en la conferencia sobre los beneficios del TLC para
los empresarios nortesantandereanos que se realizé
enla Camara de Comercio de Cucuta el 19 de Junio.

Mauricio Reina, Investigador asociado del Centro
de Investigacién Econémica y Social -
FEDESARROLLO, en la exposicién de ese dia,
rindié un detallado informe sobre la economia
colombiana frente al TLC con Estados Unidos, y fue
enfatico en afirmar la gran oportunidad que se le
presenta a los empresarios nortesantandereanos
para colocar sus productos en los Estados Unidos en
virtud al inmenso mercado que existe en ese pais.
Igualmente destacé que lpaises como Perti, cuyo
TLC entré en vigor en el 2009, las exportaciones
crecieron 25% y se lograron 418 nuevos productos
de exportaciéon hacia los Estados Unidos y la
creacion de 1.312 nuevas empresas exportadoras.

Mauricio Reina, Investigador
asociado del Centro de
Investigacion Econdémica

y Social - FEDESARROLLO. Informo que las exportaciones colombianas tendran

un 99,9% de productos industriales sin arancel de
-~ ‘Et‘,ﬁ’%ﬂ%‘.‘{ manera inmediata, y las importaciones de Estados
) B Unidos tendrén el 81.8% de productos sin arancel
girca obtener informacion sobre el de manera inmediata, de los cuales mas del 90% no
con los Estados Unidos, ingrese . L
ala pagina web son producidos en Colombia.
WWW.proexport.com.co.

Se fortalecera el emprendimiento
y el sector empresarial

Se inici6 I.’ro'grama N?Cional de ) Emprendimiento que se desarrolla en 12
Emprendlmlento Region Empresaria - ciudades colombianas, el cual tiene por
Norte de Santander Emprende objetivos apoyar la creacién de nuevas

empresas, impulsar el crecimiento de
empresas en edad temprana que tengan
menor de dos anos de creacidn,
ofreciendo apoyos en la administracién
empresarial y en la vinculaciéon al

Con una convocatoria a emprendedoresy
empresarios de la regién para sensibili-
zarlos e informarles sobre los beneficios que
s cieeeran s de Comeriode - ey cdn podivilidades de

: e - sostenibilidad a futuro.

Nacional de Emprendimiento-Region Continua Pag.3
Empresaria-Norte de San-
tander, que es ejecutado
por Linea de Empren-
dimiento de la entidad en
alianza con el Ministerio
de Comercio, Industria y
Turismo y la Cdmara de
Comercio de Bogota que
es la entidad lider a nivel
nacional en este progra-
ma.

En el evento de lanza-

miento de éste ambicioso
P AT A De izquierda a derecha, Mauricio Molina, Director Nacional de Emprendimiento;
%\)/[r 0g r a ml\z 4 li pa I'Dt.l cl F o Victor Angarita Rios, Gerente de Competitividad Regional; Gonzalo Arenas,
auricio Molina, - 1rector Gerente de Servicios Empresariales, e Israel Bahar Levy, Presidente de la Junta
del Programa Nacional de Directiva de la Camara de Comercio de Cuicuta.

Se posesion0 nueva
Junta Directiva

La nueva Junta Directiva de la Camara de
Comercio de Cuacuta en representacion de los
comerciantes para el periodo 2012-2014,
elegidael 7 de Junio es la siguiente:

1. Maria Carolina Rosal Garcia.
Principal
Alvaro Alfonso Escobar Ramirez.
Suplente

2. Israel Bahar Levy (Recupel S.A.S.).
Principal
Hernando Acevedo Lievano.
Suplente

3. Carlos Eduardo Luna Romero
(Logistik de Colombia S.A.S.
Principal
Gustavo Navarro Macfas. Suplente

4. Jairo José Bautista Ramirez.
(Colproyectos Ltda.). Principal
Omar Gonzalo Quintero Torrado
(Odicco Ltda.). Suplente

5. Jests Javier Duarte Quintero (Sigma
Ltda). Principal
Ubeimar Alfonso Sanabria Mejia
(Suministros Bersan Ltda.). Suplente

6. Gonzalo Téllez Mogollén
(Inversiones Tellmo). Principal
Juan Fernando Riascos Mendoza
(Organizacion Hotelera Arcos y
Cia%. Suplente

El periodo de la nueva Junta Directiva y del
Revisor Fiscal es del 1° de Julio de 2012 al 30 de
Junio de 2014.

Fue elegida como Revisor Fiscal:
Adelaida Vasquez Pompeyo. Principal
Gladys Ester Aldana Pérez. Suplente

Son funciones de la Junta Directiva:

a) Elegir Presidente y Vicepresidente de la
Junta Directiva para periodo de un afio.

b) Senalarlas politicas de la Camara.

c) Elaborar su propio reglamento y aprobar
elreglamento dela Camara.

d) Nombrar, remover y fijar la remu-
neraciéon del Presidente Ejecutivo. Asi
mismo evaluard su gestiéon cuando lo
considere pertinente.

e) Crear los cargos de nivel Directivo que
sean necesarios para la buena marcha de
la Camara y fijar las correspondientes
asignaciones.

f)  Definir la creacion y reglamentacion de
comités y comisiones que exija el buen
funcionamiento dela Camara.

g) La Junta Directiva resolvera conforme a
la ley la admisién, retiro o exclusién de
afiliados y fijara el valor de la cuota anual
de afiliacién.

Continua Pag.2
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Se posesion6 nueva Junta Directiva
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Autorizar al Presidente Ejecutivo para la celebracién de actos o
contratos que por su cuantia no le estén atribuidos directamente.

Fijar, con la debida anticipacién, la fecha en que debe reunirse la
Asamblea de Afiliados y autorizar al Presidente de la Junta y al
Presidente Ejecutivo parala convocatoria.

Presentar anualmente ante los afiliados un informe de labores.

Aprobar el presupuesto anual de ingresos y egresos con base en el
proyecto que presente el Presidente Ejecutivo.

Aprobar el programa de trabajo de la Camara y velar por el fiel
cumplimiento de la ley y de los reglamentos, los objetivos y funciones
delaentidad.

Aprobar el organigrama y los manuales de funciones de la Camara, lo
mismo que adoptar las reformas y actualizaciones necesarias para la
buena marcha de la Institucion.

Servir de tribunal de arbitramento o nombrar arbitros en los casos
previstos porlaley.

Decidir la afiliacion de la Cadmara de Comercio a otras Entidades, o su
desafiliaciony designar las personas que la representan ante ellas.
Definir la creacion y reglamentacién de comités y comisiones que exija
el buen funcionamiento.

Aprobar los viajes, comisiones y licencias de los directivos y
funcionarios de la Cdmara al exterior.

Ejercer las demas funciones que le sefialen la Ley, los estatutos y el
Gobierno Nacional.

Son funciones del Revisor Fiscal:

Cerciorarse de que las operaciones que se celebran o cumplan por
cuenta de la Camara se ajustan a las prescripciones de la Ley, los
estatutos, losreglamentos y alas decisiones dela Junta Directiva.

Dar oportuna cuenta, por escrito, a la Junta de irregularidades que
ocurran en el funcionamiento dela Camara.

Colaborar con las entidades gubernamentales que ejerzan la inspeccion
y vigilancia de la Camara y rendirles los informes a que haya lugar
cuando sean solicitados.

Velar porque se lleven regularmente la contabilidad de la Camaray las
Actas de las reuniones de la Junta y porque se conserven debidamente
la correspondencia y los comprobantes de las cuentas impartiendo las
instrucciones necesarias para tales fines.

Inspeccionar asiduamente los bienes de la Camara y procurar que se
tomen oportunamente las medidas de conservacion o seguridad de los
mismos

Impartir las instrucciones, practicar las inspecciones y solicitar los
informes que sean necesarios para establecer un control permanente
sobrelos valores dela Camara.

Autorizar consu firmalos balances mensuales.

Efectuar por lo menos una vez al mes el arqueo de Caja.

Convocar a la Junta Directiva a reuniones extraordinarias cuando lo
juzgue necesario.

El proceso de las elecciones celebrado el pasado 7 de Junio, conté con
la vigilancia de la Superintendencia de Industria y Comercio que
garantizo su desarrollo transparente.

Elegidos Presidente y Vicepresidente

En reunién
extraordinaria celebrada
el 3 dejulio, se
eligio Presidente y
Vicepresidente de la
Camara de Comercio
de Ctcuta, para el
periodo 1° de Julio de
2012 a 30 de Junio de
2013.

De izquierda a derecha:
Jairo José Bautista
Ramirez, Vicepresidente
/ y Gonzalo Téllez
i Mogollén, Presidente.
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Posesion de la nueva Junta Directiva de la Camara de Comercio de Ciicuta,
para el periodo 2012 - 2014. Julio 3 de 2012.

(Qué es la Camara de Comercio de Cacuta?

La Camara de Comercio de Cticuta es una entidad autonoma, sin &nimo de
lucro, integrada por las personas que ejercen el comercio (Industriales,
Comerciantes, Agricultores, Ganaderos, etc.), cuyo objetivo primordial es
ser depositaria de la confianza publica, correspondiéndole llevar el Registro
Mercantil que es la mas valiosa fuente de informacion para la vida de
negocios en forma que resulte factor eficaz y positivo de organizacién de la
actividad mercantil.

Nuestra funcién primordial es ser depositaria de la confianza publica,
correspondiéndole llevar el Registro Mercantil que es la més valiosa fuente
deinformacién para la vida de negocios de laregion.

La Cédmara de Comercio es una organizacion de servicio: al Estado, en sus
distintos niveles; alacomunidad y a sus miembros, en particular.

Al Estado, mediante la presentacion de programas, estudios, conceptos y su
participacion en todo aquello que propenda por el desarrollo econdmico
regional y nacional.

A la comunidad, mediante campafias y actuaciones tendientes al
mejoramiento de todas las actividades que incidan sobre el progreso socio-
econdmico.

Al empresario, mediante servicios directos tales como asesorias,
informacion y ayuda permanente en su labor en los campos administrativo,
econémico y juridico.

Ademas, de las anteriores funciones de servicio, la Camara de Comercio de
Ctcuta promueve e impulsa el desarrollo econémico de las regiones en
donde actua.

La mejor definicion del objetivo de la Camara de Comercio de Ctcuta es:
Hacer de nuestraregién el mejor lugar para vivir en comunidad.

Diferencia entre matriculado y afiliado

MATRICULADO.

Es la persona natural o juridica que por ejercer una actividad econémica en
cualquier sector productivo y/o de servicios de la economia, con animo de
lucro, debe cumplir con el requisito legal de matricularse en el registro
mercantil llevado por la camara de comercio del municipio en donde
cumple dicha actividad econémica.

Dicha inscripcién debe renovarse todos los afios hasta el 31 de marzo.

AFILIADO.

Es quien estando previamente matriculado voluntariamente solicita por
escrito a la junta directiva de la cdmara de comercio su aceptacién como tal,
para de esta manera convertirse en beneficiario de Iprerrogativas y servicios
especiales, adquiriendo entre ellos el derecho a elegir y ser elegidos en la
junta directiva dela entidad.

En el mundo de los negocios el Afiliado es considerado como persona gue
brinda amplias garantias de honorabilidad, seriedad y responsabilidad
comercial y empresarial.

La camara de comercio cobija a todos os sectores de la economia. En su
registro de matricula se encuentran los Afiliados a todos los organismos
gremiales existentes.
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Alfonso Sanabria Mejia, Juan Fernando Riascos Mendoza.

e Representantes de los Comerciantes. Principales: Maria Carolina Rosal Garcia, Israel Bahar Levy, Carlos Eduardo
Luna Romero, Jairo José Bautista Ramirez, JesUs Javier Duarte Quintero, Gonzalo Téllez Mogolldn.
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e Representantes del Gobierno. Principales: Francisco
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e Suplentes: Alvaro
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Se fortalecera el emprendimiento y el sector empresarial

Mauricio Molina destac6 que también se trabajard con docentes
para que se conviertan en multiplicadores de la cultura
emprendedora, pues se debe combatir el factor de la mentalidad
negativa, para que en el emprendimiento la gente encuentre una
alternativa  para construir un proyecto de vida, generando
informacioén, conocimiento y herramientas que faciliten el hacer de
los emprendedores y los empresarios.

Los servicios del programa se prestaran a través de asesorias
individuales y grupales, talleres, charlas interactivas y ruedas de
soluciones financieras.

El Programa ofrece servicios de calidad en forma gratuita cuyo

requisito es asistir a las diferentes reuniones informativas que
convocard la Camara de Comercio de Cticuta.

0y
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Los principales servicios del programa son los siguientes:

Servicios para que pueda crear su propia empresa:
- Cémo mejorar sus habilidades empresariales
- Cémoidentificar unaidea de negocio innovadora
- Qué pasos seguir para iniciar una empresa con éxito
- Cémo planear y organizar sunueva empresa
- Coémo conseguir financiamiento para que la empresa sea unarealidad
- Cémolegalizar einiciar laempresa

Ademas...
- Lafiesta delos emprendedores
- Foro “A vivir el Emprendimiento”, para jovenes de colegios y
universidades
- Encuentro de docentes, para intercambiar ideas y experiencias alrededor
del emprendimiento.

Servicios para que pueda acelerar el crecimiento de su empresa:
- Cémo desarrollar sus habilidades empresariales
- Cémo administrar mejor laempresa
- Cémo conocer y manejar mejor las cifras y finanzas de laempresa
- Cémo vender mas
- Cémo conseguir recursos de financiamiento
- Cémoidentificar nuevas oportunidades de negocio
- Cémo aprender de otros empresarios

Contactenos: Acérquese a la Camara de Comercio de Ctcuta, 5° Piso
Torre B - Teléfono 5829527 Ext. 311,314 y 310.
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Nueva estructura
estratégica institucional

A partir del mes de mayo del presente afo, la Cdmara de
Comercio de Cucuta realiz6 cambios internos en su
estructura de funcionamiento, en respuesta al proceso de
transformacion estratégica que se inici6 en el afio 2011.

Ya no existen al interior de la entidad los diferentes
departamentos que tradicionalmente funcionaban como
eran Promocion y Desarrollo, Administrativo, Registros
Puablicos y Comunicaciones.

Elnuevo esquema que aprobé la Junta Directiva luego de
un riguroso estudio y proceso de transformacién
estratégica realizado por la firma Consultora The
Breakthrough, estd conformado por una Unidad
Competitiva integrada por las gerencias de Servicios
Empresariales, Observatorio e Infomediacién,
Estructuracion y Gestion de Proyectos y Formalizacion .
También se cre6 una Unidad Corporativa que la integran
las gerencias de Competitividad Regional, Area
Administrativa y Financiera y Desarrollo Estratégico

Se cred ademas el area adscrita a la Presidencia, la cual
estd integrada por la Secretaria General, Comunicaciones
y la Oficina Investin Cacuta.

El Presidente Ejecutivo, José Miguel Gonzélez considera
este proceso como el mas importante en la historia de la
entidad, en virtud de que permitird ofrecer mejores
servicios empresariales, asi como programas y proyectos
con una mayor efectividad en el impacto social y
econdmico que consolidard la gestion institucional
fortaleciendo la comunidad empresarial delaregion.

Uno de nuestros principales objetivos en este proceso, es
convertir a la Camara de Comercio de Ctcuta en una
organizacion de alto desempefio con un capital humano
de alto nivel, un contacto cercano con sus clientes y una
estrategia clara de impactos efectivos que tendra como
temas dominantes liderar la agenda de competitividad
para conectar nuestra drea de influencia con el mundo,
crear visibilidad empresarial, atraer inversién y construir
informacién aplicada que genere conocimiento superior
para promover el desarrollo regional.

Gerentes de la nueva
estructura estratégica de
la Camara de Comercio

De izquierda a derecha: Gustavo
Hernandez Yafiez, Gerente de
Formalizacion; Carolina Herndndez
Guerrero, Gerente de Estructuracion y
Gestion de Proyectos; Gonzalo Arenas
Hernandez, Gerente de Servicios
Empresariales; Norma Forero Chaustre,
Gerente del Area Administrativa y
Financiera; Victor Angarita Rios, Gerente
de Competitividad Regional; Marycela
Castilla Angarita, Gerente de Desarrollo
Estratégico, y Giovanni Giraldo Guerra,
Gerente del Observatorio Econémico e
Infomediacion.
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Los empresarios opinan

Se requiere volver a

construir el sector

productivo en la region

“Si nosotros tenemos el carboén, las arcillas,
si estan aqui las mejores tierras después de
Uraba y el Magdalena Medio ; Cémo
reconstruimos el sector productivo?”

Gabriel Tamago, empresario del sector minero y miembro
directivo de Asocarbén, en declaraciones al peridédico institucional
“El Empresario”, expreso su preocupacion y la de su sector sobre la
compleja problematica que actualmente se vive en Cticuta y Norte de
Santander.

“En treinta y dos afos que llevo viviendo en Cucuta, llego a la
conclusién que el sector productivo desaparecié. La industria del
cuero que era tan importante, ya es muy pequefia comparada como
era hace unos afos. Siuno miralahistoria de Norte de Santander que
el doctor Jaime Pérez Lépez plasmé en un libro, Ctcuta era una
ciudad de gente emprendedora.

Después del ano 73,
cuando llega el boom
petrolero venezolano, la
ciudad se convirtié en
eminentemente comercial
y todo el empuje produc-
tivo y empresarial que
habia fue desapare-
ciendo”, afirmo con cierta
inquietud. También se
pregunté sobre las
industrias que se han
creado en la regién desde
1981, cuando lleg6 a
Cdcuta. “Termotasajero
fue una accién de
Eduardo Gaitdn Duran
con el Presidente Alfonso
Lopez. Después se cred
Ceramica Italia y laampliacion de Cemex, y pare de contar, pues enla
ciudad no ha habido nada mas grande. Aparecié una industria de
carbén que fue floreciendo béasicamente por los bajos costos del
transporte venezolano, pero no es una industria que se ha
consolidado con grandes inversionistas”, puntualizé.

“Si se hace un repaso de las personas que se han vinculado a la
industria del carbén, no existe ninguna de origen
nortesantandereano que haya tenido recursos. El carbén se lo
dejaron a personas de fuera de la regién, y a personas que llegaron
muy pobres que no le han dado un valor adicional ala industria, pues
la volvieron de supervivencia, por lo cual el carbén nunca se
industrializd, pues se desarrollé con gente que llegé sin recursos a
pEmta de trabajo y con el apoyo de las empresas que lo compran”,
afirmé.

“No podemos hablar del gran desarrollo de la industria minera en
Norte de Santander, pues es una industria liviana y muy fragil en el
sentido que cualquier variacién en los mercados internacionales o en
los conflictos con Venezuela, inmediatamente la afectan”.

Con relacién al sector de la Palma de Aceite manifesté que por estar
en una zona casi inhdspita como es la region del Catatumbo, sin vias,
depende mucho del a infraestructura que se construya. Sobre la cafia
de azucar expresé que el ingenio de Azurca nunca pudo arrancar.
“Todos nuestros proFectos productivos han quedado a la mitad y
estamos sometidos al intercambio comercial con Venezuela. Si uno

mira hoy en dia quien sufre del conflicto Uribe-Chavez, es Ctcuta y
su zona metropolitana. Nadie quiere tener negocios con Venezuela.
La industria de la arcilla, el carbén y todo el comercio dependia de
Venezuela, y nos quedamos sin el pan y sin el queso. Se fue Uribe, se
reconciliaron Santos y Chavez, pero el intercambio comercial no
volvi6, y en este momento esta peor que antes”, afirmé Gabriel
Tamayo ante el dificil panorama que ha venido analizando en el
sector productivo regional que en su concepto solamente tiene como
alternativa volverlo a construir.

“Si nosotros tenemos el carbén, las arcillas, si estan aqui las mejores
tierras después de Urabd y el Magdalena Medio ;Coémo
reconstruimos el sector productivo?”.

La repuesta que tiene para esta inquietud es que “los carboneros
existen, hay gente trabajando en el tema de la palma, laindustria dela
arcilla todavia estd ahi, pero todo el mundo esta asustado y nadie
alcanza a entender como aunar los esfuerzos de todos para volver a
reconstruir el sector produc-
tivo”. Agregd que se debe
definir en donde esta la
responsabilidad social de las
empresas frente a la problema-
ticaregional.

Recalc6 el directivo de
Asocarbén que en Norte de
Santander existen empresas
que hace muchos afos
compran el carbén y lo
exportan, que han llegado
empresas extranjeras muy
grandes que tienen sus fuentes
de trabajo en el Cerro Tasajero
y en Sardinata, y afirma que
“Sardinata y su zona rica en
gas, puede ser el centro
industrial de Norte de
Santander ynadielosabe. Los industriales del carbénno quieren que
el tema de las grandes inversiones en el sector trascienda. Nosotros
ponemos el nombre y la cara del problema social, pero los negocios
grandes los manejan otros, tal como también sucede con la palma de
aceite”.

Como conclusién, Gabriel Tamayo considera que lo que sucede en
Cucuta es que todo el mundo esta de acuerdo sobre lo mismo, pero
nadie se ha atrevido en hacer un planteamiento que permita a la
region salir del estado critico actual y puntualiza “los empresarios del
carbén consideramos que sino se reconstruye todo el sector
productivo de Norte de Santander, sino convocamos a los
industriales de la palma, la arcilla, el carbén y otros, la region no sera
viable y terminard en manos de los que desarrollen actividades al
margendelaley”.

Finalmente urge ante los empresarios y la comunidad que dela mano
del Gobernador, los parlamentarios, empresarios y la Camara de
Comercio de Cucuta, se realice cuanto antes una convocatoria a todo
el sector productivo de Norte de Santander para que tengan una
responsabilidad social ante la regiéon con el objeto de reactivarla y
convertir a los sectores productivos en viables y fortalecidos
mediante un acuerdo mutuo, y ademas llamar a las universidades
para que ensefien lo que se ha perdido como es la autoestima, el
regionalismo y el sentido de pertenencia. “Todo debe salir de un
proceso que requiere de un lider que aglutine y lo desarrolle para
recuperar el sector productivo”.



Las costumbres
mercantiles

La Camara de Comercio de
Cucuta recopila y certifica sobre
las costumbres mercantiles en el
ejercicio de sus funciones
legales, toda vez que el Codigo
de Comercio le ha asignado a
estas entidades recopilar y
certificar sobre la existencia de
las costumbres mercantiles de su
jurisdiccion.

El articulo 3° del Coédigo de
Comercio de Colombia establece
de la siguiente manera la
costumbre mercantil: “La
costumbre mercantil tendréd la
misma autoridad que la ley
comercial, siempre que no
contrarie manifiesta y
tacitamente y que los hechos
constitutivos de la misma sean
publicos, uniformes y reiterados
en el lugar donde hayan de
cumplirse las prestaciones o
surgido las relaciones que deban
regularse porella.

En defecto de costumbre local se
tendra en cuenta la general del
pais, siempre que retnan los
requisitos exigidos en el inciso
anterior”.

Las costumbres mercantiles, de
acuerdo al Cédigo de Comercio,
servirdin para determinar el
sentido de las palabras o frases
técnicas del comercio y para
interpretar los actos y convenios
mercantiles.

La costumbre mercantil debe
reunir como condiciones en la
jurisdiccién de cada Camara de
Comercio, que exista
uniformidad, reiteracion,
publicidad y que no sea
contraria a la ley, y su

importancia radica en que
permite y contribuye a
regularizar las diferentes
practicas realizadas por los
comerciantes evitando de esa
manera futuros conflictos y
ademas ayuda a resolver los
casos en donde no exista una ley
o contrato que se aplique.

Las costumbres mercantiles
recopiladas por la Camara de
Comercio de Cticuta son veinte y
sobre ellas la entidad puede
certificar en detalle, a las

ersonas que lo solicitan
ormalmente.

70 an0§ de Galénica Empresarial S.A.S.

La Camara de Comercio de Cucuta celebra los 10 afios
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Las costumbres que la Cdmara ha recopilado y certificado, son las
siguientes:

L.

Significado de la palabra contragarantia o pagare en banco
como garantia en las operaciones con carta de crédito.

2. Lahora de corte del dia en los hoteles de la ciudad de
Cucuta.

3. Comision por intermediacién en la compraventa de
inmuebles.

4. Desistimiento del pasajero en el contrato de transporte
terrestre publico intermunicipal.

5. Comision por la compra y venta de vehiculos usados.

6. Que se entiende por cuenta corriente cancelada y cuenta
corriente saldada.

7. Pago de cdnones de arrendamiento de la inmobiliaria al
propietario.

8. Pago de canon de arrendamiento por el arrendatario a la
inmobiliaria.

9. Quien paga los gastos notariales en la compra venta de un
inmueble.

10. Quien asume el pago del registro en la compraventa de un
inmueble.

1. Comision mensual de administracién de un inmueble.

12. Acuerdos o convenios de arriendo que celebran los duefios
de taxis con las personas que los conducen

3. Forma de pago del arriendo o alquiler del vehiculo de
servicio publico (taxi) en la ciudad de San José de Cucuta.

4. Cambio sin recargo adicional de medicamentos préximos a
expirar por parte del proveedor a los pequefios
distribuidores (droguerias, farmacias, depdsitos de drogas.

5. Plazo para vender o devolver los libros dados en
consignacién en la ciudad de San José de Cucuta.

16. Plazo para vender o devolver las revistas de circulacién
mensual dadas en consignacién en la ciudad de San José
de Cacuta

7. Plazo para vender o devolver las revistas de circulacién
guincenal dadas en consignacién en la ciudad de San José

e Cacuta
18. Contratos de compra venta de bienes inmuebles
19. Concesionarios de vehiculos nacionales

20. Compra venta de vehiculos particulares usados

DIPLOMADOS

Gerencia de los Contratos Estatales

mpliesaiia

Formacion,

1 2012

/

de fundacion de la empresa Galénica Empresarial S.A.S.,
cuyo objeto ha sido ampliar su portafolio de servicios y
apoyar a los empresarios de Norte de Santander
prestando servicios contables integrales y administrar
personal, generando confianza al supervisar los
procesos.

Esta ha sido una empresa lider en la regién en temas de
ﬁestic’)n administrativa, financiera y de recursos

umanos brindando tecnologia administrativa en los
negocios apoyando a los empresarios en administracion,
contaduriay derecho.

La Camara de Comercio de Cuacuta felicita a los
directivos de ésta empresa y les desea éxito en el
desarrollo y el futuro empresarial.

Equipos Comerciales Efectivos.
Universidad de La Sabana

Riesgos Profesionales

Finanzas para no Financieros.
Universidad de La Sabana

ESPECIALIZACIONES
A Universidad de
@4 La Sabana
INSTITUTO DE POSTGRADOS - FURUM
ST Gerencia Comercial

IEZETA Finanzas y Negocios Internacionales
[EEEETA Gerencia Estratégica

Lugar de realizacion:
Camara de Comercio de Cacuta

Informes

Teléfono 5829527 Ext. 830/832/833
Centro Formacion Empresarial
e.mail: s_alvarez@cccucuta.org.co
WWw.cccucuta.org.co

CAMARA

DE COMERCIO DE

CUCUTA

Area de Comunicaciones



.....

Se presentd alcance de accion

penal contra directivas de EC Optrol

En virtud a la accién penal en
contra de las directivas de
Ecopetrol presentada por el
abogado Jaime Lombana
Villalba, apoderado de la
Veeduria Ciudadanaala Acciéon
Integral de la emergencia
ocasionada por el derrame de
crudo sobre el Rio Pamplonita el
11 de diciembre de 2011, la

El apoderado del Comité
Veedor, Jaime Lombana
Villalba, fue claro en afirmar que
esta accion se present6 para
buscar responsabilidad en
materia ambiental por los
hechos que ocasionaron el
derrame de crudo sobre el Rio
Pamplonita, y sobre los riesgos
que aun estan abocados los

Jaime Lombana Villalba, apoderado de la Veeduria Ciudadana y Carlos Luna Romero,
Presidente del a Comision Regional de Competitividad de Norte de Santander

Camara de Comercio de Cucuta
y la Comisién Regional de
Competitividad de Norte de
Santander, convocaron una
reunién que se realizé el 19 de
junio en la Camara de Comercio
de Cuacuta con la presencia de los
demés integrantes de la
veeduria, los gremios, alcaldes y
oblacién afectada, para conocer
{J os alcances de esta accion penal.

habitantes de Cdcuta si
Ecopetrol no toma medidas con
responsabilidad ante un bien
juridico colectivo que protege la
Ley Penal, que es el medio
ambiente y especialmente la
seguridad hidrica de de los
habitantes de ciudad.

Destacé Lombana Villalba que
no se trata de una persecucion a

Ecopetrol, dejando en claro que
no se estd detras del operador del
tubo en Norte de Santander,
pues los que deben responder
son las altas directivas de
Ecopetrol en Bogotd que no
minimizan el nivel de
permisidad del riesgo en materia
de transporte de crudo.

“Ellos tienen que ser responsables.
En el ario 2012 no se pueden
presentar rupturas, ni derrames
reiterativamente sin que pase nada.
Esonoloaceptanilaparte técnica de
transporte de hidrocarburos, ni el
codigo penal que establece una serie
de tipos penales que se llaman
bienes juridicos de peligro para
anticipar la barrera de proteccion
normativa”, afirmoé el apoderado
Jaime Lombana.

Los diferentes gremios de la
region, autoridades y poblacion
afectada por el derrame de crudo
sobre el Rio Pamplonita
informaron al abogado los dafios
y afectaciones que ha sufrido la
ciudad y los municipios vecinos
ante éste hecho.

La Universidad Francisco de
Paula Santander, present6 un
completo informe con

indicadores sobre el impacto del
derrame de crudo sobre el Rio
Pamplonita, sobre el cual
Lombana Villalba lo destaco
como un trabajo serio y riguroso
y reiter6 que lo que se percibe es
un indebido mantenimiento del
tubo que demuestra una
indebida revision del Plan de
Contingencia que no funciong,
pues el acueducto de la ciudad
tuvo que cerrar las compuertas
para que el crudo no ingresara al
I\?ua de consumo dela capital de
orte de Santander.

Finalmente concluyé que quiere
establecer que la Fiscalia y la
Procuraduria indaguen sobre
esa responsabilidad, ya que el
derecho penal estd para asuntos
importantes, “pues si lasequridad
hidrica no es un asunto importante
para la ciudadania, estariamos fuera
de foco”, concluy¢ afirmando que
esta denuncia se coloca para que
no vuelvan a pasar estos hechos
y para que las directivas de
Ecopetrol inviertan una serie de
recursos en mantener los
oleoductos, respondan por el
dafio ambiental, indemnicen a la
ciudadania, y garanticen que el
transporte de crudo no genere
dafios ambientales.

Se construira condominio
de vivienda y campo de golf
con una inversion de

40 millones de délares

Un consorcio conformado por inversionistas colombianos y

venezolanos, desarrollara un proyecto inmobiliario de
condominio de vivienda con campo de golf en Cdcuta con una
inversioén cercana a los 40 millones de délares. La Sociedad
cucutefia Colinas del Bhari Club de Golf S.A.S. serd la empresa
que desarrollara éste importante proyecto en una zona cercana a
Cucuta por la viaa Pamplona.

El Grupo Cobrac’s se encargara de la estructuracién y gerencia
del proyecto para el cual ya se han iniciado los estudios y disefios
correspondientes.

Se espera que ésta importante obra contribuya para el
crecimiento de la ciudad, la cual podria generar 600 empleos en
su construccion que incluye viviendas unifamiliares, campos de

golf y de tenis como también un &rea social, restaurante, spa,
juegos infantiles y piscina.

Este proyecto requiere del acompafiamiento de empresas con
trayectoria y experiencia y musculo financiero para la
construcciéon de un condominio conformado de 250 lotes que
preservaran la armonia con el medio ambiente cumpliendo
normas internacionales de disefio y construccién. Esta sera una
gran oportunidad de inversién para compradores de la region y
empresarios de Colombia y Venezuela.
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Iﬁgﬁgfﬁé{ﬁ: NORTE DE SANTANDER ' Econdmico

EMPRESARIAL
AEROPUERTO CAMILO DAZA OCUPACION HOTELERA
Ciicuta Ene-Dic/2010 Ene-Dic/2011  Variacién Ene-Mar/2011 Ene-Mar/2012 Variacién
Salida Nacional 383.815 379.847 -1,0% % de Ocupacién de Norte de Stder 40,9% 41,8% 09 I
Salida Nacional Dic 34.881 37.909 8,7% % de Ocupacion de Nacional 50,2% 51,0% 0,8
Llegada Nacional 371.191 378.825 2,1%
Llegada Nacional Dic 34.814 40.722 17,0%
PASAJEROS MOVILIZADOS OCUPACION HOTELERA
R Ene - Dic 2011 Norte de Santander - Colombia
6.000 i Cifras miles
5.000
50,2% 51,0%
4.000 60,0% - 40,9% 41,8%
3.000
2.000 = salida 40,0% -
1.000 M Llegada
0 < < < < z < 20,0% 4
! pu] <
8 ZE E 2 z g g 2 3 0,0% + ;
g% s & § S z Ene-Mar / 2011 Ene-Mar / 2012
R = g
3 B Norte de Santander B Colombia
Notas relevantes: Notas relevantes:
*El r.eg.istro mostra}do por la Aeronautica Ci_Vﬂ colf)mbiana rePorté un * Norte de Santander muestra una tasa de ocupacion hotelera 9.2 puntos
movimiento de salidas y llegadas en 759 mil pasajeros, practicamente porcentuales por debajo de la media nacional. Indicador que se refleja
igual al afo 2010 donde el total fue 751 mil personas movilizadas. por el bajo nivel turistico venezolano.
Fuente: Aeronautica Civil. Fuente: Cotelco, Cuacuta.
CONSUMOMETRIA
TAMANO DE MERCADO DE CONSUMO TAMANO DEL MERCADO DE CONSUMO PERCAPITA
Ene-Mar /2011 Ene-Mar /2012 Variacién ENE - MAR / 2012
(Millones de pesos) (Millones de pesos) Cifras millones de pesos
Tamafo de mercado en Ctcuta 1.708.587 1.859.109 8,8% f wontiria | 1.886.353
MANIZALES | $1.607.672
Notas relevantes: pasto | $1.354.765
) - ) . cau | $1.329.804
*1,8 billones fue el tamarfio del mercado de consumo en Cticuta durante el primer AvIcENaD | $1.155.713
trimestre de 2012. — $979.648
. - . . MEDELLIN | $975.259
* Al comparar las cifras reportadas en 2012 con el afio anterior, se percibe un sarranquLLe. | $952.034
aumento de 8,8 % en el tamano del mercado de consumo de la ciudad. carracen | § 042,956
i 871.678
* Cticuta ocupa la posicién ntimero once en el ranking nacional por tamarfio de Z‘ZZI: 1 70 1$ 168
consumo percapita. BUCARAMANGA | $ 645.698
0 500.000  1.000.000  1.500.000  2.000.000

Fuente: RADDAR

AREA DE CONSTRUCCION EN NORTE DE SANTANDER* VENTA DE CASAS NUEVAS EN CUCUTA

SEGUN RANGO DE PRECIOS
LICENCIAS DE CONSTRUCCION APROBADAS EN NORTE DE SANTANDER (Mtrs2)
RANGO DE PRECIOS, 2010 2011
o MILLONES $
Ene-Oct/2010 Ene-Oct/2011 Variacion (30 - 50) 5 33
Vivienda 171.176 253.441 48,1% (51-72) 131 288
Otros destinos 55.831 72.054 29,1% (73 - 90) 83 150
o o ) ) (91 -110) 25 126
* Incluye los municipios: Cticuta, El Zulia, Villa del Rosario, Los Patios, Ocana. (111 -130) 33 516
(131 - 150) 32 171
Fuente: DANE (151 - 180) 6 51
(181 - 210) 29 104
*253.441 mtrs? se contruyeron en vivienda en Cucuta, El Zulia, Villa de (211 - 250) 62 9
Rosario, Los Patios y Ocafia. Esto indica un incremento relevante de (251 - 300) 120 172
48,1% , en licencias aprobadas para construcciéon de vivienda, con > 301 153 30
A%, P: p ’

respecto al afio anterior. MOTAL 729 1.350

Fuente: CAMACOL - CUCUTA

Publicacién de la Camara de Comercio de Cucuta - Presidente Ejecutivo: José Miguel Gonzalez.
Elaborado por la Gerencia del Observatorio Econémico e Infomediacién / Visite la pagina web: www.cccucuta.org.co
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INDICADORES

NORTE DE SANTANDER

ECONOMICOS

EMPRESARIAL
2011 2012
ACTIVIDAD DE REGISTROS Ene - Mar Ene - Mar Variacién . . .
. * Un comportamiento positivo muestran los registros de la
Matriculas 2.105 3.655 73,6% . . . .
X Camara de Comercio de Cucuta. Las matriculas mostraron una
Renovaciones 8.861 9.875 11,4% L ips o .
. variacion positiva de 73,6% y las renovaciones aumentaron en
Cancelaciones 1.000 879 -12,1% o
11,4%.
Fuente: Camara de Comercio de Clcuta
MERCADO LABORAL
Ene -Mar/2011 Ene-Mar/2012 Variacién Ene - Mar /2011 Ene - Mar /2012 Variacion
Tasa de Desempleo Nacional 134 10,4% 3 Tasa General de 66,0% 66,3% 03 4
Participacion
Tasa de Desempleo Cacuta AM 18,7% 17,6% ‘ Tasa de Ocupacion 53,6% 54,6% 1 f
Tasa de Desempleo 18,7% -1,1 ‘
COMPORTAMIENTO DE LA TASA DE DESEMPLEO i o
AREA METROPOLITANA DE CUCUTA POblaCfm total (AMC) 769 7 1.3%
Variacién trimestral (Cifras %) Poblacién en edad de 595 606 18%
trabajar N
Ocupados 319 331 3,8% Mt
Desocupados 74 71 -4,1% t
-
Qubdé .
W\ 222%0/ 2
@ ] x| .?- b z] .‘.. 5| x| El & :I': £ 5 Popayin
Sl1F0 (=] (3 12 1L |8 13 =] 3] LE] | IGLE |%] 2 S
. = DESEMPLEO POR
= a0 ! CIUDADES E

Ene - Mar 2012

e Ccuta AM e Colo

{ cicuta )

17,6%

Notas relevantes:

Pereira

*Se muestra una tendencia ascendente en la tasa de desempleo de Cticuta y su Area Metropolitana, en el trimestre enero- S,
,

marzo de 2012 este guarismo alcanza el orden de 17.6%; esto equivale aproximadamente a 71 mil desocupados.

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR (IPC)

IPC por ciudades
Ene-Abr 2012

Variacion
0,02 #

029 §
0,07 §
0,66 4

Abr. /2011
0,12%

Abr./2012
0,14%
1,62%

1,59%

Nacional Mensual
Nacional Ao Corrido 1,91%
Area Metropolitana de Cacuta (Mensual)  0,24%
Area Metropolitana de Ctcuta (Ao Corrid®,25%

2,21
2,04
193 191 185 1,85 1,85 1,82

165 162 1,59 1,57 1,56 1,52

* La inflacién en Cdcuta acumulada, durante el periodo enero - abril |
2012, mostré un indice de 1,59%; esto es 0,66 puntos basicos por debajo f T T T T T T T T T T T T T T
en el mismo periodo del afio pasado que fue de 2,25%.

Bogota D.C.

*Se puede afirmar que el indice registrado por la ciudad de 1,59% es
positivo, ya que se encuentra por debajo de la medianacional que es
de1,62%.

Bucaramanga
Cartagena
Barranquilla

Neiva
Tunja
Manizales
Villavicencio
Pereira
Nacional
Clcuta
Monteria
Valledupar
Armenia

Fuente: DANE

COMERCIO EXTERIOR

Ene-Feb /2012

EXPORTACIONES (Miles US$)  Ene-Feb/2011 Variacién

Notas relevantes:

Exportaciones Colombianas 7.729.693 9.526.941 23,3%

i ici 26,4% . o S .
Exportaciones Tradicionales 5:449.057 6.885.088 6’8: { * Un comportamiento positivo muestra la dindmica de comercio

ici 15,8% .

Export. No Tradicionales 2.280.656 2.641.853 exterior.
Exportaciones Norte de Santander 50.211 213% . . .

: - q * Las exportaciones en el primer bimestre del afio 2012 aumentaron
Exportaciones Tradicionales 25503 35.504 39,2% p p
Export. No Tradicionales 24708 26411 69% en 21,3% con respecto al mismo periodo del afio anterior, al pasar de

US$50,2 millones en 2011 a US$60,9 millones en el presente afio.
IMPORTACIONES (Miles US$)
Importaciones Colombianas
Importaciones Norte de Santader

Variaciéon
18,6%

101%

Ene-Feb /2011
7.544.635
19.706

Ene-Feb /2012
8.948.600
21.698

*58,3% de las exportaciones departamentales fueron exportaciones
tradicionales (combustibles minerales, café, ferroniquel).

Fuente: DANE

Publicacién de la Camara de Comercio de Cucuta - Presidente Ejecutivo: José Miguel Gonzalez.
Elaborado por la Gerencia del Observatorio Econémico e Infomediacién / Visite la pagina web: www.cccucuta.org.co
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